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Besucher kénnen von der neuen Stadtinformation im Spéthschen Haus ihren Blick iiber den Esslinger Marktplatz schweifen lassen.
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Visitenkarte zwischen Tradition und Moderne

Esslingen Die Stadtmarketing- und Tourismusgesellschaft hat ihr
Domizil im Spathschen Haus bezogen. Von Kai Holoch

Gr uns ist es ein Quantensprung®,
F sagt der Geschiftsfiithrer der Esslin-

ger Stadtmarketing- und Touris-
musgesellschaft (EST), Michael Metzler.
Oberbiirgermeister Jiirgen Zieger fiigt hin-
zu: ,Esslingen besitzt jetzt die modernste
Stadtinformation in der Region Stuttgart.“

Nach einem Jahr Planung und sechs
Monaten Bauzeit wird heute das neue Do-
mizil der EST im komplett sanierten und
um einen Anbau erweiterten Spéthschen
Haus am Marktplatz er6ffnet. Bereits ges-
tern hat die EST 80 geladenen Giisten die
Réumlichkeiten vorgestellt. Sie befinden
sich nur wenige Schritte von der bisherigen
Heimat der EST, dem Kielmeyerhaus — und
doch trennen die Standorte Welten.

Im Kielmeyerhaus mussten aus Platz-
mangel teilweise bis zu sieben Biiromit-
arbeiter im dunklen Verkaufsraum der EST
arbeiten. Auch im Biirotrakt herrschten
unhaltbare Zusténde. ,,Die Riume entspra-
then schon langer nicht mehr dem Anfor-
lerungsprofil der EST, driickt Michael
Metzler es noch vorsichtig aus.

Nun werden die Giste der EST in einem
lichtdurchfluteten, freundlichen, Kklar
strukturierten und grofziigig gestalteten
Raum im neuen Anbau, einem vier Meter
hohen Glaspavillon, empfangen. Dort lie-
gen Broschiiren, Souvenirs und Stadtfiih-
rer bereit. Auerdem werden an einer The-
ke all diejenigen bedient, die sich schnell
einen Uberblick iiber das touristische An-
gebot in Esslingen verschaffen wollen.

Uber eine offene Treppe geht es ins
Hochparterre des Spathschen Hauses. Hier
werden regionale Produkte ebenso wie
Weine und Sekte aus der Stadt angeboten.
An einer zweiten Theke werden all diejeni-
gen bedient, die einen héheren Beratungs-
bedarf haben - etwa weil sie den erweiter-
ten Kartenvorverkauf nutzen oder Grup-
penfithrungen durch die historische Alt-
stadt buchen wollen. Menschen mit einer
Behinderung erreichen mit Hilfe eines Auf-
zugs diesen offentlichen Bereich der EST.
Hier gibt es eine Sitzecke. In der gesamten
Tourismusinformation konnen die Besu-
cher kostenlos W-Lan nutzen.

Aus Sicht von Michael Metzler ist es
wichtig, dass sich nun alle Bereiche der EST
unter einem Dach befinden und zudem in
attraktiven Biirordumen untergebracht
sind. Auch das Citymanagement und die
Geschiftsstelle der City Initiative, die bis-
her ein Biiro am Altstadtring hatten, sind
ins Spathsche Haus mit eingezogen.

Rund 20 Prozent mehr Fliche steht der
EST zur Verfiigung. Dass sich das Stadt-
marketing diesen Qualititssprung iiber-
haupt leisten kann, verdankt sie, das beton-
te Jiirgen Zieger ausdriicklich, zu einem
guten Teil dem Esslinger Unternehmer
Heinz Weiler. Weiler, auch als Sponsor von
kulturellen Einrichtungen bekannt, hatte

das Spathsche Haus nicht nur gekauft und
mit dem Architekten Herbert Klingohr sa-
niert. Er stellt nun auch der EST das Erdge-
schoss und das erste Obergeschoss kosten-
glinstig zu Verfiigung. Die Stadt hat mit
Weiler einen langfristigen Mietvertrag ab-
geschlossen. Die Kosten dafiir seien sogar
niedriger als im Kielmeyerhaus, betonte
Zieger. Fiir ihn steht die ,,neue Visitenkarte
der Stadt“ sinnbildlich fiir all das, was Ess-
lingen ausmacht. Die gelungene Verbin-
dung des Neubaus mit dem 1833 und 1834
gebauten Spathschen Haus passe, so der
Oberbiirgermeister, ,sehr gut zu unserer
wirtschaftlich pulsierenden Stadt im Span-
nungsfeld von Tradition und Innovation®.

50 000 UBERNAC(

Mitarbeiter 20 Menschen ar-
beiten im Spathschen Haus -
darunter eine Auszubildende,
vier Praktikanten und 15 fest-
angestellte Krafte (12,5 Plan-
stellen). Dazu gehért Cityma-
nagerin Manuela Deufel. Das
Citymanagement ist organisa-
torisch bei der Stadtmarke-
ting- und Tourismusgesell-
schaft (EST) angesiedelt.

Etat Die Stadt beteiligt sich
mit rund 620 000 Euro an den
Kosten der EST, 80 000 Euro
liefern die Partner aus der
Wirtschaft, dem Gaststétten-
gewerbe, der Hotellerie und
dem Einzelhandel. Die EST
selber erwirtschaftet 1,3 Mil-
lionen Euro, unter anderem
durch Stadtfithrungen und
dem Verkauf von Souvenirs.

Geschichte Die EST wurde
1995 als eine der ersten Stadt-
marketinggesellschaften im
Land gegriindet. Vor allem der
Tourismus hat seither in Ess-
lingen einen gewaltigen Auf-
schwung genommen. Lag die
Ubernachtungszahl vor weni-
gen Jahren noch bei 60 000,
so sind es heute 250 000
Ubernachtungen pro Jahr. hol



